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Mit agilem Ansatz als minimal viable product (MVP) entwickelte 
Augmented-Reality-App auf Unity-Basis zur Produktvorschau

Siedle

UX, Gestaltung Interface/Icon/Storefront

Siedle AR

https://apps.apple.com/de/app/siedle-ar/id1487139550
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BASISVARIANTE

Definition

Bei der Basisvariante, welche wenn möglich in allen 
Anwendungsfällen eingesetzt werden sollte, sind das 
Bildelement und das zweizeilige Textelement unterein-
ander an einer horizontalen Mittelachse ausgerichtet. 

In der farbigen Ausführung ist das Bildelement grün 
und beige, das Textelement schwarz.

Größe und Position in Publikationen 
von Augsburg Marketing

Für die eigenen Publikationen von Augsburg Marketing 
wird die Mindestgröße des Logos (beziehungsweise die 
Mindesthöhe, die jeweilige Breite ergibt sich proportio-
nal automatisch) mit einer einfachen Formel berechnet:

DIN A-ähnliche und quadratische Formate: 
Logomindesthöhe = 1/8 der kürzeren Formatseite  
≥ absolute Mindestgröße

Längliche Formate (beispielsweise DIN lang): 
Logomindesthöhe = 1/10 der längeren Formatseite  
≥ absolute Mindestgröße

Die absolute Mindestgröße (siehe nächsten Abschnitt) 
darf dabei natürlich nicht unterschritten werden. Die 
berechnete Größe ist dahingehend bindend, dass eine 
kleinere Darstellung nicht möglich ist; das Logo darf 
aber größer eingesetzt werden. Bei gleichen/ähnlichen 
Formaten sollte dabei jedoch auf Einheitlichkeit geach-
tet werden.

Die bevorzugte Positionierung des Logos ist „oben 
mittig“ auf dem jeweiligen Format, unter Beachtung der 
Schutzzone und Größenvorgaben.

Absolute Mindestgröße

Für das gesamte Logo gilt für den Druck eine Mindest-
größe von 8 Millimetern.

Bei der Verwendung in digitalen Anwendung gilt vor 
allem, dass Erkenn- und Lesbarkeit des Logos zu 
gewährleisten ist. Eine konkrete Größenvorgabe gibt es 
in Anbetracht der enormen Anzahl unterschiedlicher 
Anwendungszwecke und Abbildungsoberflächen zwar 
nicht, bei bekannten Displaygrößen können jedoch die 
obigen Regeln ebenfalls zur Berechnung der Logo-
größe herangezogen werden.

The quick brown fox jumps over a lazy dog. The quick brown fox jumps over a lazy dog.

The quick brown fox jumps over a lazy dog.
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Zusätzliche Farben/Abstufungen

Solange auch die jeweilige Ausgangsfarbe in einer 
Gestaltung präsent ist, können als gestalterisches 
Mittel Abstufungen der Farben für nicht vordergründige 
Gestaltungsteile eingesetzt werden, also zum Beispiel 
Hintergründe, Texthinterlegungen oder ähnliches.

Dabei ist auf erkennbare, einheitliche und harmonische 
Abstufungsschritte zu achten, zum Beispiel Viertelung 
in 100/75/50/25 % oder Drittelung in 100/67/33 %.

Da dies automatisch eine umfangreiche erweiterte Far-
bpalette bietet, ist eine Ergänzung um weitere, andere 
Farben ausgeschlossen.

Digitale Farbbiliotheken

Zur einfachen und zügigen Handhabung werden 
die Farben für die Adobe® Creative Suite/Cloud 
als digitale Farbbiliotheken zur Verfügung gestellt. 
(Augsburg_Marketing-Farben_CMYK/RGB.ase) Diese 
können im Rahmen des Agenturpakets bei Augsburg 
Marketing angefordert werden.

Farben in Grafiken und Diagrammen

In komplexen Grafiken und Diagrammen ist eine Abstu-
fung der Farben möglich, um eine klare Informationsdif-
ferenzierung zu gewährleisten.

Dabei ist auf erkennbare und einheitliche Abstufungs-
schritte zu achten.

Konzeption, Entwicklung

Corporate Design & Logo

Augsburg Marketing
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6 Formen
Neben den Farb- und Verlaufspaletten und der einheitlicheren Verwendung des Logos sind die 
Formen das dritte Element der Modernisierung und Überarbeitung des Corporate Designs der 
Stadt Augsburg.

6.1 Herleitung
Die Formen generieren sich logisch aus den Basiselementen der Zirbelnuss in ihrer Ausgangsform 
und werden mit Verläufen innerhalb jeweils einer Farbwelt gefärbt.

Die nahezu unbegrenzt vielfältigen Kombinationsmöglichkeiten spiegeln die Vielseitigkeit und 
Komplexität der Stadt sowie ihrer Dienstleistungen und Angebote wider.

6.2 Einsatz
Die Formen werden ausschließlich im Rahmen städtischer Medien verwendet. Ihre Anwendung 
erfolgt als alleiniges gestalterisches Merkmal oder im Zusammenspiel mit Bildmaterial gemäß 
der im Folgenden genannten Vorgaben. Bei dem Einsatz der Formen ist die Wiedererkennung als 
städtisches Medium zu gewährleisten. Gleichzeitig behalten sämtliche weitere Vorgaben Gültig-
keit.

6.3 Basiselemente
Basiselemente sind alle geometrischen Einzelteile der stilisierten Zirbelnuss sowie „über Kanten“ 
verschmolzene Kombinationen dieser.

Die Verlaufsrichtung ist im Ausgangszustand dabei beliebig.
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6.4 Aufbau
Die Basiselemente werden durch proportionale Skalierung, Rotation und Spiegelung zu neuen 
Formen kombiniert. Dabei ist ein Element stets mit einer Ecke oder Kante an einer Ecke oder 
Kante eines anderen Elements ausgerichtet. Die Verlaufsfüllung der Basiselemente erfolgt stets 
innerhalb einer Farbwelt.

Neue Formen werden im Rahmen des Corporate Designs ausschließlich durch das Medien- und 
Kommunikationsamt erstellt und distribuiert. Die anderweitige Verwendung der Zirbelnuss oder 
einzelner Elemente der Zirbelnuss durch Dritte ist ausgeschlossen. 

6 Formen
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4.3 Farbwerte und Verläufe
Diese Darstellung der Farben dient der Veranschaulichung und Vorschau und ist in dieser Form 
weder als verbindliche Farbvergleichsgrundlage für Druckerzeugnisse noch zum Abgleich für die 
Bildschirmdarstellung geeignet.
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4 Farben

Stadt Augsburg

Konzeption, Entwicklung,  
Implementierung, Pflege

Erneuerung Corporate Design
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Medialeistung

mal abgedruckt in Stadt und Region im Zeitraum vom 1. April bis 27. November 2015
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„Zum Beispiel 
50 000 Euro [...]“

Neben der absoluten Buchung von Medialeistung konnten die zur 
Verfügung gestellten Mittel dank der eingespielten, städtischen 
Kanäle vervielfacht werden. Unsere Facebookseiten zählen 25 000 
Abonnenten. Die Bürgerzeitung Augsburg Direkt erreicht 100 000 
Haushalte. Allein hierfür wäre ein Mediawert in Höhe von gut 
50 000 Euro in 2015 aufzurufen. 
On top: Der Personaleinsatz der Kollegen aus der Verwaltung in 
Punkto Akquise, Organisation, Kuratierung, Durchführung und Be­
werbung von Veranstaltungen. Dieser schlägt sich erneut in Zahlen 
nieder: Zum Beispiel 50 000 Euro zusätzliche Sponsoringgelder 
für das Innenstadtfest. Oder zusätzliche Leistungen im Wert von 
50 000 Euro dank der Mediaplanung und Medienpartner schaften 
der City Initiative Augsburg. Am Ende haben wir den Einsatz 
mehr als verdoppelt. Und dabei den Wert der positiven Bericht­
erstattung noch gar nicht mitgerechnet.

Ekkehard Schmölz  Amtsleiter Medien- und 
 Kommunikationsamt, 
Stadt Augsburg
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„[...] Wandel als Chance [...]“
Augsburg ist eine wunderschöne Stadt und steht mit seiner 
langen und spannenden Geschichte immer wieder für Innovation 
und Fortschritt. Die neue Innenstadt spiegelt das nun auch wie­
der. Man muss den Wandel als Chance begreifen. Wir von Koffer 
Kopf erfinden uns ja ebenfalls immer wieder neu. Als Familienun­
ternehmen bestehen wir seit 85 Jahren in der Innenstadt. Gerade 
die verhältnismäßig vielen Inhaber geführten Läden Augsburgs 
haben ihren eigenen Charme. Einkaufen ist damit einfach persön­
licher. Wir haben Kunden, die deshalb extra aus München nach 
Augsburg kommen.

Tabea Faller Koffer Kopf

Partner
Partnermodell

Euro von Pionieren, Premium- und Webpartnern in 2015

Pionier-Paket – Das Paket für Visionäre

» Web Profi-Paket für 2015 inklusive
» Berichterstattung (Nennung in Gesamtkommunikation)
» Präsenz in Zeitungsbeileger
» Logoeinbindung im Einkaufsgutschein
» 1 × Einbindung in Facebook pro Monat

Premium-Paket – Das Paket für Macher

» Web Profi-Paket für 2015 inklusive
» Berichterstattung (Bestandteil in Augsburg Direkt)
» Präsenz in Zeitungsbeileger
 » 1 × Einbindung in Facebook pro Quartal

Web Profi

» Personalisierte URL (und-jetzt-kommst-du.de/unternehmen)
» Logo
» 9 Bilder (Galeriedarstellung)
» Videoeinbindung (eigener Imagefilm)
» ausführliche Textbeschreibung (350 Zeichen)
» Kontakt mit Backlink auf eigene Website und Social Media
» Social-Media-Stream-Einbindung (z. B. Facebook-Chronik)
» Events (volle Nutzung/max. 12 × pro Jahr)
» Markensortierung (uneingeschränkte Nutzung)
» Milieusortierung/Branchensortierung (volle Nutzung/5 Branchen)
» Einbindung in den redaktionellen Teil der Website

Web Advanced

» Personalisierte URL (und-jetzt-kommst-du.de/unternehmen)
» Logo
» 6 Bilder (Galeriedarstellung)
» ausführliche Textbeschreibung (350 Zeichen)
» Kontakt mit Backlink auf eigene Website
» Events (4 × pro Jahr)
» Markensortierung (uneingeschränkte Nutzung)
» Milieusortierung/Branchensortierung (volle Nutzung/5 Branchen)

Web Basis

» Personalisierte URL (und-jetzt-kommst-du.de/unternehmen)
» Logo
» 3 Bilder (Thumbnail)
 » kurze Textbeschreibung (160 Zeichen)
 » Kontaktdaten
 » Eventveröffentlichung (1 × pro Jahr)
 » Markensortierung (beschränkt auf 3 Marken)
 » Milieusortierung/Branchensortierung (volle Nutzung/5 Branchen)

Web Basis mini

Das Spezialpaket für inhabergeführte Läden  
mit einer Verkaufsfläche bis 80 m²
» Personalisierte URL (und-jetzt-kommst-du.de/unternehmen)
» Logo
 » 3 Bilder (Thumbnail)
 » kurze Textbeschreibung (160 Zeichen)
 » Kontaktdaten
 » Eventveröffentlichung (1 × pro Jahr)
 » Markensortierung (beschränkt auf 3 Marken)
 » Milieusortierung/Branchensortierung (volle Nutzung/5 Branchen)

Aufbereitung der Ergebnisse der Kampagne  
„Und jetzt kommst Du“ im dafür hergeleiteten 
Crossover-CD von Stadt und Submarke

Stadt Augsburg & projekt augsburg city

Konzeption, Gestaltung

Rechenschaftsbericht



Kratzbaum +
Ajaja

Kater
Gattung: Europäische Hauskatze
Name: Neo/„Mein bester Freund“
Gewicht: 4,4 kg
Abschussquote: max. 1 dicke Fliege/Monat

Zwischen den Zeilen …
hat sich Neo – hier links oben im Bild – angesichts des potentiellen, rosafarbenen Mit-
bewohners während aller Fotoaufnahmen dezent im Hintergrund gehalten. Echten 
Anlass zur Sorge gab es natürlich nicht. Baum und Aufmerksamkeit werden auch wei-
terhin ausschließlich mit Zimmergenossin Trixie – hier gar nicht im Bild – geteilt.

Baum
Gattung: Weide
Höhe: 220 cm
Gewicht: ca. 80 kg
Vogelhäuschen: 7

behaupten böse Zungen, die sieben Vogelhäuschen würden als Heimat der Sittiche 
Montag bis Sonntag fungieren. Tatsächlich ist dieser Kratzbaum schlichtweg der augen-
zwinkernde Gegenentwurf zu all seinen Kollegen von der Stange. Und die Häuschen 
kommen als Aussichtsplattform, Treppe oder Stauraum zum Einsatz.

Vogel
Gattung: Platalea ajaja
Name: Rosalöffler
Gewicht: bis 1,6 kg

hat sich der Rosalöffler erst im Fotofinish für die finale Retusche qualifiziert. Mit im 
Rennen waren bis zum Schluss seine natürlichen Freunde Orang & Utan sowie das 
ach so süße Tier mit den wahnsinnig großen Augen. Letzten Endes passt Kollege Löffler 
natürlich am Besten in den Kontext. Und auch Neo meint: „Immer noch besser als die 
Affenbande.“
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Kratzbaum +
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161115-Moebelkatalog-Katalog-v23.indd   17 07.05.17   22:41

Inszenierung der Möbelkreationen von Konrad Geldhauser

www.fuenfzkb.de

Mit N. Koberling

5ZKB – 5 Zimmer/Küche/Bad

Konzeption, Digital Compositing, Gestaltung

Single Page Site und Broschüre

http://www.fuenfzkb.de/
http://www.fuenfzkb.de


Gast- und Investorengeschenk

Weiß unterdruckte Volltonfarben auf hochwertigem 
Colorplan Farbkarton kombinieren die primären Stadtfarben 
mit einer Variation des Verwaltungs-Erscheinungsbildes

Konzeption, Gestaltung

Stadt Augsburg

Notizheft



Beratungswerkzeug zum Vergleich  
von Netzwerkkameras

ABUS Security-Center

Konzeption, Gestaltung

Kamerafächer



Konzeption, Gestaltung

Siedle

Für besonders umsatzstarke Partnerbetriebe

Hochwertige Geschenk-Umverpackung und Einleger aus 
farbigem Fuego-Karton, Lasergravur des Partner-Logos, 
Voreinrichtung des iPads mit Firmen-Inhalten

Gebrandetes iPad



Jens Hedinger 
+49(0)151 65182117 · mail{at}jhedinger.de


